UCZELNIA

TECHNICZNO-HANDLOWA

im. H. Chodkowskiej
Rok zal. 1992

Regulamin

Konkursu ,,Social Media & Hotel Bellotto”
o Nagrode Rektora Uczelni Techniczno-Handlowej im. Heleny Chodkowskiej

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE
. Konkurs ,Social Media & Hotel Bellotto” zwany w dalszej czgsci regulaminu
"Konkursem", odbywa si¢ w terminie od 22 marca do 30 maja 2025r. w Uczelni
Techniczno-Handlowej im. H. Chodkowskiej (zwanej dalej ,,Uczelnig”).
. Organizatorem Konkursu jest Katedra Zarzadzania Wydzialu Zarzadzania i Logistyki
Uczelni Techniczno-Handlowej im. H. Chodkowskie;.
. Celem realizacji konkursu jest przygotowanie przez studentow materiatow
marketingowych do mediow spotecznosciowych, ktorych celem jest pokazanie
aktywnosci studentéw Uczelni w zakresie prac realizowanych we wspotpracy z Hotelem
Bellotto.
. Konkurs skierowany jest do studentow kierunkow studiow realizowanych na Wydziale

Zarzadzania i Logistyki Uczelni (zwanych dalej ,,Uczestnikami Konkursu™).

§2
ZGLOSZENIA DO KONKURSU

Skuteczne dokonanie zgloszenia udzialu w Konkursie wymaga wypehienia formularza
rejestracji oraz o$wiadczenia o wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych
w celach zwigzanych z Konkursem (zalacznik nr 1 do niniejszego regulaminu),
znajdujacych sie na stronie internetowej Uczelni (www.uth.edu.pl; zakladka "Konkurs
Katedry Zarzadzania") 1 przestania go do 20 marca 2025 r. na adres e-mail:
konkurs_bellotto@uth.edu.pl.

. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody wynikajace
z wprowadzenia do formularza rejestracyjnego btednych danych przez Uczestnika

Konkursu. Organizator zobowigzuje si¢ do utajnienia wszystkich informacji (danych)
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uzyskanych od Uczestnika Konkursu, za wylagczeniem danych przeznaczonych do wpisu
w informacjach o Konkursie.

. Po dokonaniu zgtoszenia na stronie internetowej, przestany zostanie zwrotny mail
potwierdzajacy przyjecie zgloszenia. W przypadku braku otrzymania takiego
potwierdzenia w ciggu 2 dni, nalezy skontaktowa¢ si¢ z organizatorem Konkursu
konkurs_bellotto@uth.edu.pl.

. Uczestnik Konkursu moze zrezygnowaé z uczestnictwa w konkursie. Oswiadczenie o
rezygnacji z udzialu w Konkursie powinno by¢ dokonane w formie pisemnej (e-mail
przestany na adres: konkurs_bellotto@uth.edu.pl).

Organizator Konkursu zastrzega sobie mozliwo$¢ zmiany terminu Konkursu oraz

odwotania go, gdy wystapia przyczyny od niego niezalezne.

§3
ZASADY KONKURSU I PRZYZNAWANIA NAGROD
. Zadanie konkursowe bedzie realizowane w dwoch terminach 22.03.2025 r. i na przetomie
kwietnia i maja (doktadny termin bedzie podany w p6zniejszym czasie).
. Zadanie konkursowe polega na przygotowaniu materialu marketingowego w krotkiej
formie (film, kolarz zdje¢, rolka, krotkie wypowiedzi, wywiad), ktorej dlugos¢ nie
przekracza 5 minut, przystosowanej do publikacji w mediach spotecznosciowych (FB,
Instagram). Wydarzenie, o ktérym mowa to prace architektoniczne studentow UTH
prowadzone na terenie 1 we wspOtpracy z Hotelem Bellotto (adres: Senatorska 13/15, 00-
075 Warszawa).
. Uczestnik konkursu w dniu 22.03.2025 r. i w drugim terminie prac (przetom kwietnia i
maja, doktadny termin bedzie podany do wszystkich zgloszonych uczestnikow
W pozniejszym czasie, kiedy juz termin prac zostanie ustalony) powinien zglosi¢ si¢ w
Hotelu Bellotto 1 przygotowa¢ autorski material promocyjny. Gotowy materiat
promocyjny (jeden badz wiecej) przystosowany do publikacji w social media nalezy
przesta¢ do dnia 26.03.2025 r. — dla pierwszego terminu prac na adres

konkurs_bellotto@uth.edu.pl. Termin przestania materialow dla drugiego terminu prac

zostanie podany droga mailowg do osob Zgloszonych do udziatu w Konkursie.
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4. Nadestane materialty promocyjne zostang ocenione przez kazdego z czlonkéw Jury
Konkursu z uwzglednieniem nastepujacych kryteriow:
a) pomyst - punktacja w skali od 1 do 5 punktow,
b) sposdb montazu materialu — punktacja w skali od 1 do 5 punktow,
c) atrakcyjno$¢ materiatu dla uzytkownikow Social media - punktacja w skali od 1
do 5 punktow,
d) warto$¢ promocyjna aktywnosci UTH i Hotelu Bellotto - punktacja w skali od 1
do 5 punktow,
Maksymalna liczba punktow, mozliwych do zdobycia przez Uczestnika Konkursu, wynosi
od kazdego cztonka Jury Konkursu 20 punktow.

5. Liczba punktow otrzymana przez Uczestnika Konkursu jest wynikiem zsumowania
punktow uzyskanych przez Uczestnika Konkursu od cztonkow Jury Konkursu za
poszczegbdlne cztery obszary, a nastgpnie podzielenia sumy uzyskanych punktow przez
liczbe cztonkoéw Jury Konkursu. Materialy promocyjne nadestane przez Zgtoszonych do
konkursu zostang przedstawione Jury Konkursu 28 marca 2025 r., albo w sali
wyktadowej, w siedzibie Uczelni (kampus Jutrzenki) lub poprzez Google-Meet.

6. Ocena materiatow przestanych przez Uczestnikow konkursu jest dokonywana na
,Formularzu oceny” (zatacznik nr 2 do niniejszego regulaminu) oddzielnie przez kazdego
z cztonkéw Jury Konkursu. Kazda z indywidualnych ocen czlonka Jury Konkursu stanowi
sume punktow przyznanych za wszystkie cztery oceniane elementy prezentacji.

7. Jury Konkursu, na podstawie uzyskanej punktacji, moze przyzna¢: I, II 1 III nagrode.
W sytuacji, gdy wigkszo$¢ cztonkéw Jury Konkursu nie wskaze zadnej pracy
konkursowej do nagrody— nagrody nie przyznaje si¢. Jezeli rdwna liczba glosow
przypadnie wigce] niz jednej prezentacji, o wytonieniu dwoch/trzech z nich decyduje
Przewodniczacy Jury.

8. Uczestnik Konkursu, ktéremu zostanie przyznane I miejsce uzyska uczestnictwo w
atrakcyjnym szkoleniu z zakresu Social Media. Nagrodami za uzyskanie II-ego i IlI-ego
miejsca sg pozycje ksigzkowe z zakresu Social Media. Wszyscy zdobywcy nagrdd zostang
uhonorowani pamigtkowymi dyplomami.

9. Wybrane prace konkursowe, ktore uzyskaja pozytywna ocen¢ Komisji zostang

opublikowane i1 udostepnione na Social Mediach Uczelni z oznaczeniem autora materiatu.
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Udziat w konkursie jest jednoznaczny z wyrazeniem nieodptatnej zgody na publikacje
nadestanej pracy (materiatlu marketingowego) na stronie internetowej oraz Social Mediach
Uczelni oraz na innych nos$nikach elektronicznych i tradycyjnych nadestanej pracy przez
UTH, a takze wykorzystania pracy w celach promocyjnych i statutowych UTH.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do opublikowania listy wszystkich

zgloszonych studentow do udzialu w Konkursie 1 3 laureatow Konkursu.

§4
KOMITET I JURY KONKURSU

. Za przygotowanie informacji o Konkursie oraz przeprowadzenie Konkursu i

przechowywanie prac odpowiada Komitet Organizacyjny Konkursu (zwany dalej

»Komitetem”).

W sktad Komitetu wchodza:

1) dr Mariusz Gorustowicz (przewodniczacy Komitetu),

2) dr Agnieszka Rola-Jarzebowska

3) dr Andrzej Wozniak

4) Przemystaw Burek

Komitet jest odpowiedzialny za przekazanie wszelkich informacji do zainteresowanych

osob. Informacja szczegdtowa dotyczaca poszczegodlnych etapéw zostanie przestana na

adresy elektroniczne Uczestnikow Konkursu, najpdzniej na 2 dni (z wyjatkiem hasta

dostepu do platformy Moodle w Etapie I — por. §3 pkt 2 regulaminu) przed wyznaczong

data.

Oceny nadestanych prac konkursowych Uczestnikow Konkursu, w zakresie okre§lonym w

niniejszym regulaminie, dokonuje Jury Konkursu. W jego sktad wchodza:

1) Dziekan Wydziatu Zarzadzania i Logistyki — dr inz. Ireneusz Fura (przewodniczacy
Jury)

2) Prodziekan Kierunku Zarzadzanie - dr Andrzej Wozniak

3) Kierownik Katedry Zarzadzania - dr Mariusz Gorustowicz

4) Pracownik Katedry Zarzadzania - dr Agnieszka Rola-Jarzebowska

5) Dyrektor Dziatu Marketingu UTH - Przemystaw Burek

Jury podejmuje rozstrzygnigcia w formie uchwal. Uchwaty Jury, o ile niniejszy regulamin

nie stanowi inaczej, zapadaja zwykla wiekszoscia glosow, przy obecnosci co najmniej
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potowy sktadu w glosowaniu jawnym. W przypadku réwnosci gloséw decyduje glos
Przewodniczacego.

. Uchwaty Jury maja charakter ostateczny.

§5
ZMIANY REGULAMINU

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian w niniejszym
regulaminie.

. Zmiany niniejszego regulaminu dokonuje Rektor Uczelni. Zmiana regulaminu moze
roOwniez nastgpi¢ na wniosek Kierownika Katedry Zarzadzania lub cztonka Komitetu
Konkursu.

Tekst regulaminu, uwzgledniajacy dokonane zmiany, zostaje umieszczony niezwtocznie

na stronie internetowej Uczelni (www.uth.edu.pl; zakladka "Konkurs Katedry

Zarzadzania").
. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem rozstrzyga Organizator
Konkursu.
. Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z dniem 10 marca 2025 r.

§6
POSTANOWIENIA KONCOWE
. Wystanie zgloszenia rejestracyjnego oznacza akceptacje postanowien niniejszego
regulaminu, zgody na przetwarzanie przekazanych przez siebie danych osobowych,
zgodnie z Rozporzadzeniem (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przepltywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie
o ochronie danych) (dalej: RODO)przez Organizatora Konkursu w celach zwigzanych
z Konkursem, a takze przestrzegania przepiséw porzadkowych oraz wszelkich innych
ustalen dokonanych miedzy Uczestnikiem Konkursu a Organizatorem.
. Udostegpnienie przez Uczestnika jego danych osobowych odbywa si¢ na zasadach pelnej
dobrowolnosci.
. Zgodnie z RODO organizator Konkursu nie przekazuje, nie sprzedaje i nie uzycza

zgromadzonych danych osobowych Uczestnikéw innym osobom lub instytucjom. Dane
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osobowe podane przez Uczestnika traktowane sg jako informacje poufne 1 stuzg tylko
1 wylacznie do celéw komunikacji pomiedzy Uczestnikiem a Organizatorami Konkursu.

4. Uczestnik ma prawo wgladu do danych, ich poprawiania oraz zada¢ ich usunigcia.
W celu wykonania ww. uprawnien, Uczestnik powinien przekaza¢ sekretarzowi Konkursu
pisemne o$wiadczenie. Zadanie usunigcia danych osobowych oznacza rezygnacje
z uczestnictwa w Konkursie.

5. Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Organizator Konkursu.
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Zalacznik nr 1
FORMULARZ REJESTRACJI

(wniosek zgloszeniowy)

udzialu w konkursie Social Media & Hotel Bellotto
organizowanego przez Katedre Zarzadzania
Wydzialu Zarzadzania 1 Logistyki UTH im. H. Chodkowskie;j
w roku akademickim 2024/2025

1. Imi¢ i nazwisko
2. Kierunek studiow Zarzadzanie / Finanse 1 rachunkowo$¢ /
Bezpieczenstwo wewnetrzne*
3. Rok studiow I /II/ III licencjackie* lub I /11
magisterskie*
4, Numer indeksu
5. Adres e-mail (do kontaktu
podstawowego)
6. Numer telefonu kontaktowego (jako
uzupehiajgca forma kontaktu, gdy
zawiedzie kontakt poprzez e-mail)

*niepotrzebne skresli¢

Podpis i data

OSWIADCZENIE

Ja nizej podpisana(y), oswiadczam, ze wyrazam zgode na udzial w Konkursie Social Media & Hotel Bellotto
1.Wyrazam zgodg¢ na przetwarzanie moich danych osobowych - jako Uczestnika Konkursu - zgodnie z
Rozporzadzeniem (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (dalej: RODO).
2.Wyrazam zgode¢ na publikacje przez UTH mojego imienia i nazwiska oraz wizerunku w zwiazku z
realizacjg Konkursu.
3.Wyrazam zgod¢ na nieodplatne i niecodwotalne prawa wielokrotnego wykorzystywania zdje¢ i nagran z
wizerunkiem Uczestnika Konkursu na cele zwigzane z Konkursem.
4.Przyjmuje do wiadomosci, ze:
a) administratorem danych jest Organizator Konkursu i dane te beda przetwarzane wytacznie na
potrzeby Konkursu,
b) dane osobowe moga zosta¢ udostgpnione w celach zwigzanych z Konkursem,
¢) podanie danych ma charakter dobrowolny,
d) mam prawo dostgpu do tresci danych, ich poprawiania lub Zzadania ich usuni¢cia na moj
pisemny wniosek.
5.0swiadczam, ze zapoznatam(em) si¢ z Regulaminem Konkursu i akceptuj¢ jego zapisy.

Podpis i data
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Zalacznik nr 2

UTH im. H. Chodkowskiej w Warszawie Warszawa, .......... 2025 r.
Katedra Zarzadzania

Wydzial Zarzadzania i Logistyki

FORMULARZ OCENY MATERIALU PROMOCYJNEGO

Imi¢ 1 nazwisko cztonka Jury

Konkursu:

Stopien naukowy:

Funkcja w ramach Jury

Konkursu:

W kolumnach 4-7 prosze wstawi¢ liczbg punktéw od 1 pkt. do 5 pkt.

(1- najnizsza ocena, 5 — najwyzsza ocena)

Numer kryterium
Imie i nazwisko Suma
Lp. porzadkowy Uwagi
uczestnika Konkursu 1|2| 3| 4| punktow
materialu

Data i podpis cztonka Jury Konkursu
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